& & SEO checklist

Dakle, neko vam je preporucio SEO struénjaka ili agenciju.

Verovatno ste ih malo istrazili i sada ste spremni
da obavite razgovor sa njima.

Ali $ta da ih pitate?

Spremila sam vam listu pitanja na osnovu kojih mozete da
odlucite da li je taj SEO strucnjak ili agencija bas za vas.

0 1.Kako éete meriti uspeh/napredak mog sajta?

Saveti:
@ Ako kazu po ,renkingu” odmah spustite slusalicu i prekidajte razgovor.

Renking (ranking)- mesto na Gugl pretragama jeste vazno ali to
nije pocetak i kraj svega.

@ Potreban vam je SEO stru¢njak koji moze da vidi celu sliku — ne samo da
vam pomogne za bolje rangiranje ve¢ i da imate vise konverzija, odnosno
da prilike pretvara u potrosace.

@ Dobar SEO strucnjak ¢e posmatrati sajt u celini, i poradi¢e na sledecem:

a Rangiranje za odredene kljuéne reéi (i pronaci ¢e jos neke nove kojih
se vi niste setili),

@ Povecanje saobrac¢aja na sajtu,

a Vreme provedeno na sajtu kao i ostale metrike koje se ticu vasih
posetilaca/potrogaga,

@ Poziv na akciju (prijava na newsletter, prodaja proizvoda,...).

1
KONVERZIJA — TO JE NAJBITNIJI TERMIN ZA VAS!
Mozete povecati saobracaj za 100% ali ako niko ne kupuje vase proizvode onda vam te
brojke nista ne znace.
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0 2. 0d ¢ega Cete poceti?

Saveti:

Dobar SEO struénjak ¢e poceti od analize trenutnog stanja vaseg sajta —
technical audit. Ova analiza podrazumeva pregled strukture sajta, sadrzaja,
backlinkova odnosno linkova koji sa drugih sajtova upuéuju na vas, uticaj
drustvenih mreza/kanala | jos dosta drugih podesavanja tehnicke prirode.

Sve sakupljenje informacije ¢e iskoristiti da sastave listu onoga §ta je dobro
i Sta nije, predstaviti vam to i resiti problem, naravno.

Veoma dobri, posveceni i vesti SEO struénjaci ¢e kopati i malo dublje -
analizirajuéi vasu bazu podataka o potrosacima. To ¢e im pomoéi u

pronalazeniju klju€nih re¢i. Trebalo bi da vam postave neka od sledec¢ih
pitanja, a koja se ticu vasih potrosaca:

@ Kosuoni?
a Gdesu?

a Stazele?

a Sta kucaju u pretraziva¢ da bi dosli do vas?

0 3. Koji je vas plan za prvih 6 meseci?

Saveti:

Iskusna SEO osoba bi trebala da vam predstavi plan za svaki mesec i da
objasni svoje odluke kao i kakve rezultate oCekuje.

Veéina ée se prvo pozabaviti tehnigkim stvarima (gore pomenutim), zatim ée
posle analize kljuénih reci gledati da optimizuju odredene stranice na vasem
sajty, i to nekoliko njih svakog meseca.

Takodje ¢e smisliti plan za sadrzaj koji biste mogli da objavljujete bilo na blogu
ili drustvenim mreZama. A poradi€e i na broju backlinkova.

Ako budu spominjali nesto kao ,, tajne SEO struénjaka” ili ,tajne formule” —
pitajte ih da to malo blize objasne. Zapamtite, nema tu nikakve magije, a SEO
nije nikakva mra¢na vestina koju samo programeri mogu da shvate.

Ako pocnu da se razmecu brojevima, na primer 1000 direktorijumaiili 100
¢lanaka mesecno, ZABRINITE SE. Dobra optimizacija sajta se vrti oko kvaliteta
NIKAKO kvantiteta. | jedan dobar €lanak ponistava hiljadu losih linkova.
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0 4.Za koju oblast ste specijalizovani?
Saveti:

@ Vecina SEO stru¢njaka se specijalizuje za jednu oblast. Ja sam se
specijalizovala za link building. Neko drugi za kreiranje sadrzaja. Ako se pitate
pa kako to sad, recimo ovako - neko ko dobro poznaje engleski jezik moze da
se specijalizuje za prevodenje samo jedne oblasti, na primer medicinske
dokumentacije. Ta osoba poznaje jezik i snasla bi se i u drugim oblastima ali u
ovoj pliva kao riba u vodi.

Pitajte ih da vam malo pojasne tu svoju specijalizovanu oblast i zasto je ona
bitna. Ako prepoznate entuzijazam i strast u njihovom glasu — to je dobar znak.

0 5. Koju strategiju ¢ete primeniti za dobijanje linkova sa drugih sajtova?
Saveti:

@ MozZete predloZiti SEO osobi neka 3 sajta koja vam se svidjaju i sa kojih biste
voleli link prema vasem sajtu i pitajte ih kako bi oni to izveli.

a Dalije njihov odgovor jasan ili bas i ne? Da li ta strategija deluje izvodljivo ili
im masta radi svasta?

o 6. Kako ¢ete me obavestavati o napretku?
Saveti:
@& Saznajte koja osoba €e biti vas primaran kontakt. Obi¢no se desi da osoba
koja vam prodaje uslugu nije vas kontakt za ubuduce, nego neko ko mozda i

nije toliko upu€en u ceo plan i to moze za vas da bude problem. Vi Zelite
nekoga sa kim mozete da razgovarate.

@ Postavite sledeca pitanja:

® Koliko Cesto Cete me zvati?
@ Koliko Cesto moZete da mi Saljete email?

® Koliko sati razgovora mese¢no ste mi na raspolaganju?

@& U najboljem slucaju zelite sledece:

@ Mesecni pregled stanja — konverzije, rangiranje,... Listu potencijalnih
linkova.

® Tromesecni pregled stanja kako bi se razgovaralo o narednim
koracima.

@ Poneke agencije mogu da vam obecaju nedeljni izvesta;. Sto i nije bas
dobra ideja osim ako nemate nekih velikih problema na sajtu. U protivnom,
placacete te izvestaje, a nece biti nikakvih pomaka il veoma malih.
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0 7.Mogu li da vidim neke vase prethodne saradnje/projekte?
Saveti:

@ Pitajte ih za kontakte prethodnih klijenata i saznajte kako su zavrsile te
saradnje.

@& Dalli su njihovi prethodni klijenti bili zadovoljni sa onim $to su dobili?

a Koliko je trajoo njihov projekat/saradnja? (Veéina klijenata je
zadovljna u poc€etku ali da li su i nakon recimo dve godine zadovoljni
postignutim?)

@ Pitajte ih za koje klju¢ne reci su se rangirali i sami ih potrazite.
@ Dalli su primetili porast saobraéaja?
@& Dalli su primetili porast konverzija?
& Kako im se svidela komunikacija sa agencijom ili osobom?
@ Ako SEO agencija ili SEO stru€njak ne Zeli da vam da reference, ja bih se
malo zabrinula.
0 8. Da liimate poseban odnos sa Guglom?
Saveti:

@ Ako kazu DA - to su la-zov-¢i-ne! Niko nema poseban odnos sa Guglom.

a Cakiako kazu da su Gugl partneri, i imaju njihov bedz na sajtu - znajte da je
to u vezi sa AdWords kvalifikacijama, i ni nadaleko nema veze sa SEO
vestinama te agencije ili osobe.

NAKON ZAVRSENOG RAZGOVORA:

Kako se ose¢ate sada kada je razgovor zavrsen?

@ Dalli je lako sa njima razgovarati? Da li su ljubazni, susretljivi | smireni?
@& Da liimate osecaj da ste dobili jasne odgovore na pitanja?
@ Da li suvam dali prostora da postavite pitanja ili su vodili monolog?

Ako su pametovali o procesu, gadjali se algoritmima i terminima i trudili
se da zvuce pametno, a vi nista ustvari niste razumeli — ja bih se okrenula
i potrazila bolje saradnike.

@natasa.seo.mama www.natasaseomama.rs




TO JETO!

Nadam se da ¢e vam ovaj kratak i sladak spisak pitanja pomodi da nadjete
prave SEO saradnike koji ¢e vam pomoci da unapredite svoje poslovanje.

Ako imate jos$ pitanja, pucajte u DM na Instagramu @natasa.seo.mama ili na
email natasa@natasaseomama.rs

HVALA NA PAZNJI!
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